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Synopsis. Wopracowaniu przedstawiono regionalne zréznicowanie sprzedazy bezposredniej
w Polsce. Celem badan byto okreslenie skali i zakresu rodzajowego sprzedazy bezposredniej
produktow pochodzenia zwierzgcego w ujeciu przestrzennym. Przedmiotem badan byty
gospodarstwa rolnikow prowadzace sprzedaz bezposrednig tych produktow w 2016 roku.
Analiza zweryfikowanych 8341 podmiotow zostata przedstawiona na poziomie powiatow,
ktore podzielono na kwartyle w celu ukazania zmiennosci i zakreséw liczebnosci w badanym
materiale. Najwigcej zarejestrowanych podmiotow bylo w wojewoddztwie wielkopolskim,
a najmniej w $wigtokrzyskim. Podziatl powiatow na kwartale wykazat duze zréznicowanie
przestrzenne sprzedazy nieprzetworzonych produktow pochodzenia pszczelego, a sprzedaz
bezposrednia produktow pochodzenia zwierzgcego dominowata w powiatach zlokalizowanych
wokot duzych miast oraz majacych walory turystyczne.

WSTEP

Forma sprzedazy bezposredniej artykutéw rolno-spozywczych wykorzystywana jest w
rolnictwie od pokolen. Sprzedaz bezposrednia oznacza przeptyw produktow, np. rolnych
czy surowcow pozostajacych w stanie gtdéwnie naturalnym, od producentéw bezposrednio
do odbiorcy koncowego. Produkty te nie s wtdrnie przetwarzane przez inne podmioty i
pochodza z wlasnych upraw lub hodowli [Borowska 2015]. Jest to niewatpliwie najtan-
sza forma obrotu towarowego, na ogoét tez najkorzystniejsza dla nabywcy, ale rozmiary
produkcji dobr i obrotu oraz procesy globalizacyjne spowodowaly jej ograniczenie na
rzecz obrotu posredniego [Wojciechowski 2011]. Kanat bezposredni sktada si¢ z dwoch
szczebli: producenta i finalnych nabywcow jego produktu. W sprzedazy bezposredniej
nie uczestnicza podmioty posredniczace. Jak podkreslata Anna Czubata, producent sam
na wilasny koszt i wlasne ryzyko dociera ze swoimi produktami do nabywcow finalnych,
nawiagzuje z nimi kontakty handlowe bezposrednio przez pracownikow, wewngtrzne i
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zewnetrzne stuzby handlowe (biura sprzedazy, biura handlowe, wlasne sklepy, biura
akwizycji), lub posrednio, korzystajac z mediow (przesytki pocztowe, katalogi, telewizja,
radio, komputery) [Czubata 2001].

Tworzenie krotkich tancuchéw dostaw daje mozliwos¢ wzrostu dochodow wiascicieli
matych i §rednich gospodarstw rolniczych, dzigki pominigciu marz handlowych, na ktore
producent rolny nie ma wigkszego wpltywu. W 2010 roku sprzedaz bezposrednia najcze-
$ciej prowadzona byta przez gospodarstwa o powierzchni 1-5 ha, ktore stanowity 53%
ogolnej liczby gospodarstw rynku lokalnego w Polsce [Gotebiewski, Bareja-Wawryszuk
2016]. Stwarza ona tez mozliwo§¢ wykorzystania rezerw zasoboéw pracy tkwigcych w
rolnictwie. Z danych statystycznych wynika, ze najwigksze zasoby sily roboczej tkwig w
gospodarstwach o powierzchni 2-10 ha UR. W 2013 roku w najmniejszych gospodarstwach
pracowatly przecigtnie prawie 2 osoby, ale kazda z nich na 1/4 etatu, co dato w efekcie
zaangazowanie rowne 1/2 pelnego etatu. W zadnej z grup obszarowych gospodarstw nie
wystapita sytuacja, w ktorej liczba AWU byta dla rodzinnej sity roboczej réwna przecigtnej
liczbie 0s6b pracujacych w swoich gospodarstwach rolnych [Parzonko 2016]. W przypadku
sprzedazy bezposredniej producent ma mozliwos$¢ elastycznego dostosowywania cen do
ksztattujacego si¢ popytu na dane produkty. Moze ona takze stanowi¢ wazny bodziec dla
inwestycji w gospodarstwo i rozwdj produkcji.

Obserwuje si¢ wzrost zainteresowania konsumentéw zywnoscia nieprzetworzona i o
wysokiej jako$ci. Konsument ma mozliwo$¢ kupna surowca bezposrednio od producenta,
moze na biezaco ocenia¢ jako$¢ zywnosci i negocjowac ceng oraz ma gwarancj¢ auten-
tycznosci pochodzenia zakupywanych produktow.

Bezposredni zbyt produktéw rolnych postrzegany jest jako przejaw postaw przedsie-
biorczych mieszkancéw obszaréw wiejskich, przyczynia si¢ on do ograniczania bezrobocia
na obszarach wiejskich, dlatego wskazane s dziatania wtadz lokalnych ukierunkowane na
stworzenie nowych mozliwos$ci jego rozwoju. Tomasz Grosse i Lukasz Hardt wsrod naj-
wazniejszych barier rozwoju przedsi¢biorczosci na obszarach wiejskich wymienili koszty
handlu, wynikajace z matej gestosci zaludnienia i trudnej dostgpnosci komunikacyjnej
obszaréw wiejskich. Wskazali na konieczno$¢ utatwienia interakcji pomi¢dzy podmio-
tami rynkowymi poprzez m.in. lepsza komunikacj¢ i dostep do internetu. Zwickszona
mozliwo$¢ prowadzenia interakcji bedzie pozwalata na podejmowanie nowych inicjatyw
gospodarczych i otwieranie si¢ lokalnych rynkéw na nowych nabywcow i dostawcow
dobr [Grosse, Hardt 2010]. Z badan sondazowych przeprowadzonych w 2014 roku przez
Centrum Doradztwa Rolniczego wynika, ze producenci rolni dostrzegali bariery sprzedazy
bezposredniej. Jako najwazniejsze wymieniane byly: wysokie koszty zwigzane z optatg
targowiskowa czy transportem, czgsty brak miejsca na targowiskach lub brak stalego
miejsca, wysokie oplaty targowiskowe, ktore znacznie zwigkszaja ponoszone koszty, brak
statych miejsc parkingowych przy targowiskach, a ponadto przepisy prawne [CDR 2014].

Gospodarstwa rolne maja wiele mozliwosci dywersyfikowania dochodéw. Jedna z nich
moze by¢ rolniczy handel detaliczny i bezposrednia sprzedaz surowcow i produktow. Ta
ostatnia moze odbywac¢ si¢ w ramach sprzedazy bezposredniej produktéw pochodzenia
zwierzecego, sprzedazy marginalnej, lokalnej 1 ograniczonej oraz dostaw bezposrednich.
Sprzedaz bezposrednia wedtug polskiego prawodawstwa oznacza bezposrednie dostawy
dokonywane przez producenta do konsumentéw koncowych lub do lokalnych zaktadow
detalicznych bezposrednio zaopatrujacych konsumenta koncowego w niewielkie ilo$ci
surowcow pochodzenia zwierzecego [Dz.U.2014.1577 ze zm.]. Dziatalno$¢ marginalna,
ograniczona i lokalna, tzw. MOL, obejmuje przetworstwo i sprzedaz produktow pochodze-
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nia zwierzgcego, produkeje i sprzedaz surowych wyrobow i produktéw migsnych, w tym
przygotowanych w gospodarstwie potraw migsnych. Pod pojeciem dostawy bezposredniej
za$ rozumie¢ nalezy sprzedaz bezposrednig ptodéw rolnych innych niz zwierzece [Dz.U.
2007.112.774]. Forma sprzedazy bezposredniej i dostaw bezposrednich jest bardziej
popularna wérdd producentdw niz sprzedaz marginalna, lokalna i ograniczona, poniewaz
jest prostsza i nie wymaga duzych naktadéw inwestycyjnych.

Produkty pochodzenia zwierzgcego w ramach sprzedazy bezposredniej moga by¢
zbywane m.in. bezposrednio w gospodarstwach rolnych, na targowiskach, targach,
wystawach i festynach, do zaktadow prowadzacych handel detaliczny bezposrednio za-
opatrujacych konsumenta koncowego [Dz.U. 2015.1703]. Producent sam decyduje, jaka
strategi¢ sprzedazy wybraé: czy wybierze tylko jedng z mozliwosci, czy zdecyduje si¢ na
dywersyfikacj¢ form sprzedazy swoich produktéw. W krajach Unii Europejskiej strategie
sprzedazy bezposredniej roéznig si¢ w zaleznosci od zbywanych surowcow i specyfiki
rynku konsumenta. Producenci w celu zwickszenia swoich mozliwosci zbytu podejmuja
wspotprace w tym zakresie, organizujac sprzedaz np. na lokalnych targowiskach (ang.
Community supported agriculture CSA), organizujac sprzedaz na terenie gospodarstwa
(ang. pick-your-own enterprises), przydroznych straganach (ang. roadside stalls), bezpo-
srednio np. do restauracji, on-line itp. [www.agric.wa.gov.au 2016].

Od 1 stycznia 2017 roku rolnik bedzie mégt sprzedawac produkty wytworzone przez
siebie, a przychody z tego tytutu do 20 tys. zt beda zwolnione z podatku. Powyzej tej
kwoty obowigzuje dwuprocentowy podatek ryczaltowy. Dotychczas rolnicy probowali
zaktada¢ mate przetwornie i tam sprzedawac przetworzone przez siebie produkty. Jednak
wymagania sanitarno-weterynaryjne i procedury rejestracji dziatalnosci nie byty dla nich
przyjazne, czego rezultatem bylo dziatanie w ,,szarej strefie” [Sieczko 2015]. Na mocy
wprowadzonych przepisow z produktow pochodzacych z wlasnej uprawy lub chowu rolnik
moze wytworzy¢ np. szynki, kielbasy, pasztety, masto, ser, dzemy, marynaty, pierogi, ptatki
czy oleje i sprzeda¢ je odbiorcy koncowemu, czyli np. turyscie lub sasiadowi.

MATERIAL I METODYKA BADAN

Przedmiotem badan byty gospodarstwa rolnikow prowadzace sprzedaz bezposrednia
produktow pochodzenia zwierzgcego w Polsce. Wybor tego segmentu wynikat z dostgpu
do rejestru obiektow [www.wetgiw.gov.pl, 2016] prowadzonego przez Glowny Inspekto-
rat Weterynarii (GIW). Do 16 pazdziernika 2016 roku funkcjonowato 8387 podmiotow.
Analize danych w ujeciu regionalnym przeprowadzono na podstawie kodow pocztowych
wpisanych przez rejestrujacych sie rolnikow. Bledne kody pocztowe zweryfikowano na
podstawie nazwy miejscowosci, rowniez podanej przy rejestracji. Do dalszych badan nie
ujeto 46 rekordow, ktore nie miaty kodu pocztowego i nazwy jednoznacznie identyfikujace;j
miejscowo$¢. Analize zweryfikowanych 8341 podmiotdéw (co stanowi 0,58% wszystkich
zarejestrowanych gospodarstw w Polsce) [GUS 2015] prowadzono wedtug powiatow, ktore
podzielono na kwartyle w celu ukazania zmiennos$ci i1 zakresow liczebnoséci w badanym
materiale. Wykonano mapy przestawiajace liczebno$¢ zarejestrowanych podmiotow w
poszczegdlnych powiatach z uzyciem programu QGIS'.

' QGIS - oprogramowanie geoinformacyjne, ktére umozliwia zarzadzanie danymi geograficznymi,

wykonywanie analiz przestrzennych oraz tworzenie map.
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Celem badan byto okreslenie skali i zakresu rodzajowego sprzedazy bezposredniej
produktow pochodzenia zwierzgcego w ujeciu przestrzennym.

WYNIKI BADAN

Wedtug danych GIW, zarejestrowang sprzedazg bezposrednig zajmowato si¢ w 2016
roku 8387 rolnikéw. W stosunku do roku 2014 [Kapata i in. 2015] liczba zarejestrowanych
podmiotow wzrosta o 23,8%. W strukturze (8341 podmiotow) dominowatly jednostki
sprzedajace nieprzetworzone produkty pszczele — 73%, jaja konsumpcyjne — 12,1% oraz
produkty rybotowstwa —10,7%.

Najwigcej zgloszonej sprzedazy bezposredniej produktow pochodzenia zwierzgcego
byto w wojewodztwie wielkopolskim (tab. 1.). Zarejestrowane podmioty stanowity 22,2%
ogotu gospodarstw rolnych prowadzacych rejestrowana sprzedaz bezposrednig oraz
1,51% wszystkich zarejestrowanych gospodarstw rolnych w wojewodztwie. W strukturze
przewazala sprzedaz nieprzetworzonych produktow pszczelich. Najwigcej zgloszonych
podmiotéw bylo w powiatach: kaliskim, gostynskim, gnieznienskim i wagrowieckim —
odpowiednio 9,9, 9,0, 8,2 i 6,7% zgloszonej sprzedazy w wojewddztwie. Najmniej w
powiatach pleszewskim, rawickim, wrzesinskim i kepinskim — odpowiednio 0,13, 0,2, 0,4
10,52%. Wielkopolska byta takze liderem w zgloszonej sprzedazy jaj konsumpcyjnych, jej

Tabela 1. Liczba zarejestrowanych gospodarstw rolnych zajmujacych si¢ sprzedaza bezposrednia
w ujeciu wojewodzkim (stan na 16.10 2016, uporzadkowane malejaco ogotem)

Wojewodztwo Kategoria produktowa”

1 2 3 4 5 6 7 8 Razem
wielkopolskie 6 1 9 70 - 24 199 1539 1848
dolnoslaskie 5 - 5 73 - 6 73 975 1137
Slaskie 11 2 4 178 2 24 119 382 722
zachodniopomorskie 2 1 8 135 - 14 55 295 510
lubelskie 7 1 - 43 - 3 25 411 490
mazowieckie 7 2 2 5 4 10 127 304 461
matopolskie 1 3 - 17 - 17 37 378 453
lubuskie 9 - 15 77 - 17 64 253 435
warminsko-mazurskie 1 - 5 59 - 11 78 270 424
pomorskie 7 1 6 99 - 11 43 222 389
kujawsko-pomorskie 10 - 5 36 - 13 53 233 350
todzkie 3 - 4 10 - 8 41 243 309
opolskie 1 - - 45 - 3 27 182 258
podkarpackie 3 4 4 12 - 6 11 205 245
podlaskie - 2 9 10 - 7 28 103 159
Swigtokrzyskie 1 2 - 19 - 4 33 92 151
Razem 74 19 76 888 6 178 1013 6087 8341

" Kategorie produktowe: 1 — drob, 2 — zajeczaki, 3 — zwierzeta towne, 4 — produkty rybotowstwa,
5 — zywe $limaki, 6 — mleko i $mietana, 7 — jaja konsumpcyjne, 8 — nieprzetworzone produkty
pszczele.

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GIW z 16.10.2016 r.
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udziat stanowit 19,64% krajowej sprzedazy. Tu najwiecej zarejestrowanych gospodarstw
rolnych bylo w powiatach: ostrowskim, migdzychodzkim i szamotulskim, tj. 12,0, 9,0, i
7,5% oficjalnej sprzedazy jaj w Wielkopolsce, a w powiatach kepinskim i pleszewskim
nie bylo zgloszonego zadnego gospodarstwa.

Najmniejsza liczba gospodarstw prowadzacych sprzedaz bezposrednia produktow
pochodzenia zwierzecego byta w wojewodztwie §wictokrzyskim. Zarejestrowane pod-
mioty stanowily 1,8% ogotu gospodarstw rolnych prowadzacych rejestrowang sprzedaz
bezposrednia w Polsce, a 0,17% wszystkich zarejestrowanych gospodarstw rolnych w
wojewodztwie. Najwiecej gospodarstw z oficjalng sprzedaza bezposrednig zanotowano
w powiatach kieleckim (15,2%) i kazimierskim (14,6% sprzedazy wojewddzkiej). W po-
wiatach sandomierskim i starachowickim po 2 gospodarstwa zgtosity sprzedaz, wyltacznie
w segmencie nieprzetworzonych produktow pszczelich.

Analizujac strukture zarejestrowanych podmiotow, mozna zauwazy¢, ze dominowata
oficjalna sprzedaz nieprzetworzonych produktow pszczelich. W strukturze wojewddztw naj-
wiegkszy odsetek tych podmiotow wystepowal w wojewodztwie wielkopolskim (25,28%). W
strukturze powiatow najwiecej podmiotow, tj. 2,63% krajowego rejestru, znajdowato si¢ w
powiecie jeleniogorskim (woj. dolnoslaskie). Na przeciwlegtym biegunie znalazly si¢ powiaty:
zyrardowski i przysuski (woj. mazowieckie), mragowski (woj. warminsko-mazurskie), wieru-
szowski (woj. 16dzkie) i miasto na prawach powiatu Swinoujscie, gdzie Zadne gospodarstwo
rolne nie prowadzito oficjalnej sprzedazy nieprzetworzonych produktow pszczelich. Natomiast
w powiatach: gizyckim (woj. warminsko-mazurskie), grajewskim (woj. podlaskie), koscierskim
(woj. pomorskie), tosickim, sierpeckim i szydtowieckim (woj. mazowieckie), pleszewskim (woj.
wielkopolskie), strzyzowskim (woj. podkarpackie) i miastach na prawach powiatu: Bytomiu,
Gdyni, Mystowicach, Rudzie Slaskiej zarejestrowanych bylo po 1 podmiocie.

Sprzedaz jaj konsumpcyjnych zajmowata druga pozycj¢ w strukturze zarejestrowanych
podmiotéw. Jak wspomniano, najwigcej zarejestrowanych gospodarstw byto w Wielko-
polsce wraz z powiatem ostrowskim (3,6% sprzedazy krajowego rejestru), a zaraz za nim
znajdowal si¢ powiat bialski (woj. lubelskie) z trzyprocentowym udziatem sprzedazy
krajowego rejestru. W ponad 1/4 wszystkich powiatow w Polsce nie bylo zarejestrowanych
zadnych podmiotow prowadzacych sprzedaz bezposrednia jaj konsumpcyjnych.

W strukturze podmiotéw prowadzacych sprzedaz bezposrednia trzecie miejsce zaj-
mowaty produkty rybolowstwa. W tym segmencie sprzedazy liderem byto wojewddztwo
$laskie, na ktorego obszarze znajdowato si¢ 20% zarejestrowanych podmiotow. Za nim
uplasowato si¢ wojewodztwo zachodniopomorskie z pigtnastoprocentowym udzialem
krajowego rejestru. Najwigeej (10%) zarejestrowanych gospodarstw znajdowato si¢ w
powiecie bielskim (woj. §laskie). W 51% powiatow nie byto zarejestrowane zadne gospo-
darstwo prowadzace sprzedaz bezposrednia produktow rybotowstwa.

W catlej Polsce zarejestrowanych byto 178 podmiotéw prowadzacych sprzedaz
bezposrednig mleka i $mietany. Najwigcej w wojewddztwie §laskim i wielkopolskim po
13,5% krajowego rejestru. W powiecie bielskim (woj. §laskie) znajdowalo si¢ 8 obiektow,
co bylo najwigksza liczba w tym segmencie. Tylko w 33,9% powiatow prowadzona byta
sprzedaz bezposrednia mleka i $mietany, w 6 na 10 powiatéw prowadzacych sprzedaz
zarejestrowany byt tylko 1 podmiot.

Zarejestrowang sprzedaz bezposredniag zwierzat townych miato 76 rolnikdéw, najwiccej
w wojewodztwie lubuskim — 19,7% krajowego rejestru. W tym wojewddztwie, w powiecie
gorzowskim zarejestrowanych byto 7 podmiotow. Taka sprzedaz miato zarejestrowang
15,8% powiatéw w Polsce.
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Oficjalng sprzedaz bezposrednig drobiu prowadzity 74 podmioty, najwigcej w woje-
wodztwach §laskim i kujawsko-pomorskim, odpowiednio 14,9 1 13,5% krajowego rejestru.
W powiecie gorzowskim oraz starogardzkim (woj. pomorskie) znajdowata si¢ najwicksza
liczba zarejestrowanych podmiotow (odpowiednio 6 i 5). Sprzedaz drobiu miato zareje-
strowang 16,1% powiatow w Polsce.

Najmniej liczng grupa byly podmioty prowadzace sprzedaz bezposrednia zajeczakow
i zywych $limakow. Zgodnie z obowiazujacym prawem sprzedaz zajgczakdw prowadzito
tylko 19 podmiotdw, najwigcej w wojewodztwie podkarpackim — 4. W kazdym zarejestro-
wanym powiecie byta prowadzona sprzedaz tylko w 1 gospodarstwie. Tylko 6 podmiotow
w Polsce prowadzito sprzedaz zywych $limakow, z czego po 2 gospodarstwa w powiatach
miawskim i ciechanowskim (woj. mazowieckie).

Duza dysproporcja pomiedzy produktami pszczelimi a pozostalymi nie pozwala na
obiektywne ukazanie przestrzennej liczebnosci gospodarstw prowadzacych sprzedaz bez-
posrednig w podziale na powiaty. W dalszych badaniach uj¢to zatem liczbg gospodarstw
sprzedajacych nieprzetworzone produkty pszczele (rysunek 1.) oraz pozostate (drob,
zajeczaki, zwierzeta towne, produkty rybotéwstwa, zywe $limaki, mleko i $mietana, jaja
konsumpcyjne), co zobrazowano na rysunku 2.

Na 314 powiatow i 66 miast na prawach powiatu sprzedazy produktow pszczelich
nie prowadzono w 17,4%. Na rysunku 1. oznaczono je najjasniejszym kolorem, gtownie

Legenda
brak podmiotow
<7

m 7-13

ml 13-23

> 23

Rysunek 1. Liczba podmiotow prowadzacych sprzedaz bezposrednig nieprzetworzonych
produktow pszcezelich wedtug kwartyli w ujgciu przestrzennym (powiaty)
Zrddto: opracowanie wiasne.
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byty to miasta na prawach powiatéw oraz kilka powiatow ziemskich w centralnej i po-
hudniowo-zachodniej czgéci Polski. Z powodu duzego zréznicowania liczby podmiotow
zarejestrowanych w danym powiecie, wynikajacego prawdopodobnie z uwarunkowan
przyrodniczych, ale i takze z wielkosci, powiaty podzielono na cztery kwartale. Pierwszy
kwartyl grupujacy powiaty, gdzie zarejestrowano od 1 do 7 podmiotdw, objat 98 powiatow.
W drugim kwartylu znalazty si¢ powiaty, gdzie zarejestrowano od 8 do 13 gospodarstw.
Mediana dla liczby zarejestrowanych podmiotéw wynosita 9, ale po pominigciu powiatow,
gdzie nie dokonano rejestracji, wynosita 13. Kolejny kwartyl zawierajacy powiaty z 14-23
zarejestrowanymi gospodarstwami tworzyly 63 powiaty. Ostatni kwartyl to réwniez 63
powiaty, gdzie odnotowano wigcej niz 23 zarejestrowane podmioty. Warto$¢ maksymalna
to 160 podmiotow.

Pozostalg sprzedaz bezposrednia produktow zwierzecych prowadzito 2254 jednostki.
W 26% powiatéw nie byto zarejestrowane;j takiej dziatalnosci (powiaty te na rysunku 2.
oznaczono najjasniejszym kolorem). Pozostate 281 powiatow podzielono na cztery rowne
grupy ze wzgledu na liczbg zarejestrowanych gospodarstw. W grupie z zarejestrowanymi
1 lub 2 gospodarstwami znalazto si¢ 75 powiatéw. Kolejng grupe, w ktdrej odnotowano 3
lub 4 jednostki, tworzyto 55 powiatow. Mediana dla liczby zarejestrowanych podmiotéw
w powiecie wynosita 3 gospodarstwa. W kolejnej grupie obejmujacej 75 powiatow byto

Legenda
[ brak podmiotéw
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Rysunek 2. Liczba podmiotow prowadzacych sprzedaz bezposrednig pozostatych produktow
zwierzgcych w poszezegdlnych powiatach wedlug kwartyli
Zrodto: opracowanie wiasne.
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zarejestrowanych od 5 do 9 gospodarstw. W 76 powiatach byto wigcej niz 9 zarejestro-
wanych gospodarstw. Tylko 7 powiatéw miato zarejestrowanych ponad 30 podmiotoéw a
warto$¢ maksymalna wynosita tu 132. Przestrzenny rozktad przedstawiono na rysunku 2.

PODSUMOWANIE

Od 1 stycznia 2017 roku weszta w Zycie nowa ustawa utatwiajaca rolnikom sprzedaz
bezposrednia zarowno produktow pochodzenia zwierzgcego, jak 1 produktow mieszanych.
Zasadne wigc bylto przeprowadzenie przestrzennej analizy na poziomie powiatow, aby
okresli¢ obecny stan sprzedazy. W pazdzierniku 2016 roku zarejestrowanych byto 8387
rolnikow prowadzacych sprzedaz bezposrednia, ograniczajaca si¢ do kilku rodzajéw pro-
duktow pochodzenia zwierzecego. Wynikalo to z przepisdéw prawnych ograniczajacych
sprzedaz produktéw zwierzecych nieprzetworzonych.

Wyniki badan ukazaty, ze najwigcej zarejestrowanych podmiotow byto w wojewddz-
twie wielkopolskim, a najmniej w §wigtokrzyskim. Ujgcie na poziomie powiatow wska-
zato, ze: najwigcej sprzedazy nieprzetworzonych produktow pszczelich byto w powiecie
jeleniogorskim (woj. dolnoslaskie), jaj konsumpcyjnych w powiecie ostrowskim (woj.
wielkopolskie), produktow rybotowstwa oraz mleka i $mietany w powiecie bialskim (woj.
lubelskie), zwierzat townych i drobiu w powiecie gorzowskim (woj. lubuskie), a zywych
slimakow w powiatach mtawskim i ciechanowskim (woj. mazowieckie). Podziat powia-
tow na kwartyle wykazat duze zréznicowanie przestrzenne sprzedazy nieprzetworzonych
produktow pochodzenia pszczelego. Dzigki analizie mapy administracyjnej Polski mozna
zauwazy¢, ze taka sprzedaz dominowala w powiatach zlokalizowanych wokét duzych
miast oraz na obszarach majacych walory turystyczne. W miastach na prawach powiatow
sprzedaz bezposrednia wystepowata sporadycznie.

Pozostate produkty pochodzenia zwierzgcego sprzedawane byty przez mala grupe
zarejestrowanych rolnikéw. W wojewodztwach o duzej liczbie gospodarstw rolnych, takich
jak podkarpackie, podlaskie, $wigtokrzyskie i lubelskie, zaobserwowano bardzo matg liczbe
takich podmiotow. W powiatach pdtnocno-zachodniej Polski odnotowano najwieksza liczbe
rolnikow sprzedajacych takie produkty zgodnie z obowigzujacym prawem.
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Anna Sieczko, Leszek Sieczko, Anna J. Parzonko
REGIONAL DIFFERENCES IN DIRECT SALES OF ANIMAL PRODUCTS IN POLAND

Summary

The paper presents regional differences in direct sales in Poland. The aim of the study was to de-
termine the scale and scope of direct sales of animal products in spatial terms. The study covered farms
directly selling animal products in 2016. The analysis of the revised 8341 subjects was presented at the
county (powiat) level. The counties included in the study were divided into quartiles in order to show the
variability and the quantity ranges in the collected data. The analysis showed that the biggest number
of entities directly selling animal products was registered in Wielkopolskie voivodship and the smallest
number - in Swietokrzyskie voivodeship. The division of counties into quartiles showed a large spatial
diversity in the sales of unprocessed bee products. The graphical map of Poland shows that bee products
sales dominate in the counties located around major cities and tourist cities.
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