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Synopsis. Wopracowaniu przedstawiono tendencje w ksztaltowaniu si¢ rozstgpu cenowe-
go (ang. price spread), marzy marketingowej (ang. marketing margin), marzy cenowej (ang.
price margin) na przyktadzie rynku zywca wieprzowego i rynku detalicznego 16 produktow
zywnosciowych wytwarzanych z wieprzowiny. Miara rozstgpu cenowego byta relacja cen de-
talicznych i cen zywca w dtugim okresie (dane miesigczne z lat 1997-2014). Wzrost rozstgpu
cenowego stwierdzono dla takich produktow zywnosciowych, jak: zeberka, boczek wedzony,
paroéwki wieprzowe, kietbasa ,,Mysliwska sucha”, mig¢so mielone i nogi wieprzowe. Tendencja
spadkowa rozstepu cenowego wystgpowata dla: schabu srodkowego, migsa wieprzowego bez
kosci (topatki), szynki, baleronu gotowanego, polgdwicy sopockiej parzonej, watroby surowej
oraz konserwy wieprzowej ,, Turystyczna”, a wzglednie ustabilizowany rozstep cenowy wyste-
powat w przypadku kietbas ,,Krakowskiej suchej” i ,,Torunskiej” oraz mielonki wieprzowe;j.

WSTEP

Surowce rolnicze wytworzone w gospodarstwie (przedsigbiorstwie) rzadko nadajg si¢
do bezposredniego spozycia. Do wytworzenia produktow, ktore beda zaspokajaé okreslone
potrzeby konsumentéw niezbgdne sa rozne dzialania, ktorych celem jest wytworzenie pro-
duktow o okreslonej uzytecznosci dla nabywcey. Dziatania obejmuja wiele roznych czynnosci
wymiennych (np. kupno, gromadzenie, sortowanie, sprzedaz), fizycznych (np. transport,
przetworstwo, magazynowanie) czy roéznych czynnosci wspierajacych (np. informacja
rynkowa, ponoszenie ryzyka) prowadzonych przez rézne wyspecjalizowane podmioty'.

Struktura i liczba ogniw, przez ktdre przechodzi surowiec rolniczy od producenta do
konsumenta produktu zywnosciowego, jest bardzo zréznicowana i zmienia si¢ w miare

! Dzialania te najczesciej okresla si¢ mianem funkcji marketingowych [Cramer, Jensen 1991, s. 322-323].
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rozwoju spoteczno-gospodarczego. Powoduje to, ze przeptyw surowca od producenta do
konsumenta nastepuje poprzez rozne kanaly, ktore przypominajg wspolczesnie raczej sieé
lub pajeczyng niz tancuchy marketingowe [Baker 2003, s. 28].

Liczba ogniw, przez ktoére przechodzi surowiec rolniczy, zalezy od specyfiki pro-
duktowej, poziomu rozwoju gospodarczego kraju i rynku. Niektore produkty rolne moga
by¢ kupowane w postaci nieprzetworzonej (np. §wieze owoce i warzywa) i transakcje
pomiegdzy producentem a konsumentem moga by¢ zawierane bezposrednio w gospo-
darstwie lub na targowisku. Producenci moga tez taczy¢ si¢ i sprzedawac produkty,
rozwijajac wlasny system dystrybucji. Dla takich produktow liczba ogniw jest mata (tzw.
krotki tancuch marketingowy). Znacznie wigksza liczba ogniw, kierunkow przeptywu i
réznych powiagzan wystepuje na rynkach tych produktow, ktore wymagaja mniejszego lub
wickszego stopnia przetworzenia, zanim nadaja si¢ do konsumpcji. Wraz ze wzrostem
stopnia przetworzenia zwigksza si¢ liczba ogniw tancucha marketingowego. Dla takich
produktow zywnosciowych fancuch marketingowy jest ztozony. Struktura i liczba ogniw
fancucha marketingowego zalezny takze od cech produktow, ich przeznaczenia i mozliwo-
$ci przechowywania. Procesy rozwoju spoteczno-gospodarczego, zmieniajace si¢ wzorce
konsumpcji i struktura popytu powoduja zwigkszanie stopnia przetwarzania surowcow
rolnych w produkty zywnosciowe.

Niezaleznie od liczby podmiotdéw, powigzan miedzy nimi i rodzaju dziatan, surowce
rolne zanim uzyskaja przydatnos¢ do spozycia, podlegaja wielorakiej transformacji (tem-
poralnej, przestrzennej i rzeczowej) [Swietlik 2008, s. 93]. W procesach transformacji
surowcow rolniczych w produkty zywnosciowe w ogniwach tancucha marketingowego
wykorzystuje si¢ roznego rodzaju komponenty naktadow pozarolniczych i ushug, a takze
ponosi si¢ ryzyko produkcyjne. Powoduje to, ze surowiec rolniczy jest tylko czescig skia-
dowa produktu o nowych walorach uzytkowych, smakowych, wizualnych, zdolnych do
zaspokajania potrzeb konsumenta. W wyniku tych proceso6w powstaja réznice pomigdzy
ceng placona przez konsumentow (cena detaliczng) za produkty zywnos$ciowe a otrzy-
mywang przez producentdw surowca rolniczego. Réznice migdzy cenami rownowagi na
rynku surowca rolniczego a cenami na rynku produktow zywnosciowych wytworzonych
z surowcow rolniczych okresla si¢ jako: marz¢ marketingowa (ang. marketing margin),
marz¢ cenowa (ang. price margin) lub rozstep cenowy (ang. price spread) [Gardner 1975,
Wohlgenant, Haidacher 1989, Cramer, Jansen 1991, Heijmann i in. 1997, Elitzak 1999,
Tomek, Robinson 2001, Wholgenant 2001, Figiel 2002, Reed i in. 2002, Rembisz 2007,
Kuosmanen, Niemi 2009, Schnepf 2009].

CEL, MATERIALY I METODYKA

Celem opracowania jest okre$lenie tendencji relacji cen surowcdéw rolniczych i cen
detalicznych zywno$ci. Na podstawie tendencji mozna okre$li¢ prawidtowosci ksztatto-
wania si¢ rozstgpu cenowego mi¢dzy cenami surowca rolniczego a cenami detalicznymi
produktu spozywczego. Relacje z tego zakresu majg wazne znaczenie teoretyczne i prak-
tyczne. Zmiany cen detalicznych zywno$ci wplywaja na realne dochody konsumentow
oraz na ceny surowcow rolnych, ktore z kolei oddziatuja na dochody producentow rolnych.

Podstawa okreslenia tendencji relacji cen surowcow rolnych i cen detalicznych produk-
tow zywnosciowych byly miesi¢czne dane z lat 1997-2014 z rynku zZywca wieprzowego i
cen detalicznych produktéw zywnosciowych wytwarzanych z wieprzowiny. Jest to dlugi
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okres, w ktorym mozna wlasciwie wyodrgbni¢ prawidlowosci w ksztattowaniu si¢ cen
zywea i cen detalicznych produktéw zywnosciowych z wieprzowiny, a zwlaszcza ich
tendencje, ktore wskazuja na dtugookresowy kierunek rozwoju. Maja zwykle charakter
wzglednie trwaty, odwrdcenie ich kierunku wigze si¢ z zaistnieniem nowych warunkow,
zmieniajacych dotychczasowa sile oraz kierunek oddziatywania czynnikéw na dane
zjawisko. Oprocz prawidtowosci w ksztaltowaniu si¢ cen surowcow rolniczych i cen
detalicznych zywnosci wazne sg takze roznice miedzy nimi.

Formalnie r6znice miedzy cenami detalicznymi a cenami surowca rolniczego mozna
mierzy¢ w wielkosciach absolutnych lub wzglednych [Gardner 1975, Figiel, Rembisz
2009]. Pomiaru rozstepu cenowego w wielkosciach absolutnych dokonuje sig, obliczajac
réznice migdzy przecigtng ceng detaliczng produktu Zywnosciowego a ceng surowca rolnego
opuszczajacego gospodarstwo rolne (tzw. cena na bramie gospodarstwa rolnego), wyko-
rzystanego do jego produkcji. Roznice w wielkosciach absolutnych nie sa porownywalne
miedzy produktami. W takiej sytuacji lepiej obliczy¢ relacje¢ cen detalicznych produktu
zywno$ciowego do cen surowca rolnego wykorzystanego w jego produkcji. Okresla ona,
ile razy cena detaliczna produktu zywno$ciowego rozni si¢ od cen surowca rolniczego
wykorzystanego w produkcji artykutu zywnosciowego. W skali mikro- i makroekonomicz-
nej przedstawi¢ mozna takze relacje wartosci produkcji rolniczej do wartos$ci sprzedazy
produktow zywnosciowych lub wydatkow na zywno$¢ [Gardner 1975]. Jest to miara, ktora
okresla udziat warto$ci surowca rolniczego w wydatkach na zywnos¢.

Przedmiotem oceny w opracowaniu sg tendencje w ksztattowaniu si¢ relacji cen de-
talicznych produktow uzyskiwanych z wieprzowiny do cen zywca wieprzowego. Ocene
przeprowadzono dla 16 produktéw wieprzowych, podzielonych na 3 grupy. Pierwsza grupe
stanowily produkty, ktore uzyskuje si¢ bezposrednio z rozbioru tusz wieprzowych. Zaliczo-
no do nich: mi¢so mielone, migso bez kosci — topatke, schab §rodkowy z koscia, zeberka,
watrobe surowg i nogi wieprzowe. Druga grupe stanowity produkty, ktére pozyskuje si¢
z tuszy wieprzowej i poddaje gotowaniu, parzeniu lub wedzeniu. Do grupy tej zaliczono:
szynke 1 baleron gotowany, poledwice sopocka parzona, boczek wedzony. Sa to produkty
uszlachetnione, ale nie zmieniaja swojej postaci. Trzecig grupg stanowity produkty, ktore
uzyskuje si¢ z wieprzowiny w wyniku znacznego przetworzenia. Do grupy tej zaliczono:
kietbase ,,Krakowska sucha”, ,,Mysliwska suchg”, ,,Torunska”, pardwki wieprzowe, mie-
lonke wieprzowa oraz konserwe ,, Turystyczng wieprzowg”.

WYNIKI BADAN

Tendencje relacji cen detalicznych produktow zywnosciowych i cen zywca wieprzo-
wego z grupy pierwszej przedstawiono na rysunku 1. Kierunek tendencji tych relacji
okresla prawidlowo$ci w ksztaltowaniu si¢ rozstepu cenowego (marz marketingowych).
Tendencja wzrostowa oznacza, ze ceny detaliczne produktu wzrastaly szybciej niz ceny
surowca, z ktorego uzyskano produkt zywnosciowy. Swiadczy to takze o zwickszaniu sig
rozstepu cenowego. Z kolei tendencja spadkowa tych relacji oznacza, ze ceny detaliczne
produktu zmieniaty si¢ wolniej niz ceny Zywca wieprzowego, a tym samym rozstep cenowy
relatywnie si¢ zmniejszat.

Zmiany rozstgpu cenowego produktow pozyskiwanych bezposrednio z tuszy wieprzo-
wej byly zréznicowane. Tempo wzrostu ceny detalicznej schabu, topatki i watroby byto
wolniejsze niz cen zywca. W wyniku tych zmian relacje cen dla tych produktow charak-
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teryzowaly si¢ tendencja spadkowa. Na poczatku badanego okresu ceny detaliczne schabu
byly przecigtnie 3-4,5 razy wyzsze, a w ostatnich trzech latach 2,5-3,5 razy wyzsze niz ceny
zywca. Dla topatki relacje te ksztaltowaty si¢ nastgpujaco: na poczatku badanego okresu
ceny detaliczne byly wyzsze od cen zywca 2,7-3,5 razy, a w ostatnich trzech latach — 2,5-3
razy. Wyrazna tendencja spadkowa w ksztaltowaniu si¢ rozstgpu cenowego wystgpowata
na rynku watroby wieprzowej. W latach 1997-2000 ceny detaliczne byly 1,3-2 razy wyzsze
od cen zywca, a w latach 2011-2014 — 0,9-1,2 razy wyzsze. Takie tendencje oznaczaja, ze
marza cenowa uzyskiwana ze sprzedazy tych produktow w badanych latach relatywnie
zmniejszyla si¢. Rosngca tendencja relacji cenowych wystepowata przy sprzedazy deta-
licznej migsa mielonego, zeberek i n6g wieprzowych. Na poczatku badanego okresu ceny
detaliczne migsa miclonego byty 2-3,5 razy wyzsze niz ceny zywca, a od 2005 . sg 2,5-3,5
razy wyzsze. Ceny detaliczne ndg wieprzowych do 2012 r. ksztattowaty si¢ na poziomie
0,5 cen zyweca, a od tego okresu wzrosty do 0,7-0,8 cen skupu zywca. Zwigkszal si¢ takze
rozstep cenowy przy sprzedazy zeberek. Do 2005 r. ceny detaliczne byly 2,3-3,5 razy
wyzsze niz ceny zywca, a od 2005 r. relacja ta wynosita 2,5-3,5.

Przedstawione tendencje relacji cen detalicznych migsa pozyskiwanego bezposrednio
z tuszy wieprzowej w relacji do cen skupu zywca charakteryzowaty si¢ roznokierunko-
wymi zmianami. Dla takich produktow, jak zeberka, migso mielone i nogi zwigkszal si¢
rozstep cenowy, natomiast dla schabu §rodkowego, migsa bez kosci — topatki i watroby
ceny detaliczne rosty wolniej niz ceny skupu zywca.
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Oznaczenia: R — relacje cen detalicznych do cen zywca wieprzowego, R1 — watroby
wieprzowej, R2 — ndg wieprzowych, R3 — migsa mielonego, R4 — migsa bez kosci
(topatki), RS — schabu srodkowego, R6 — zeberek.

Rysunek 1. Tendencje relacji cen detalicznych produktow z wieprzowiny pozyskanych
) bezposrednio z tuszy i cen zywca
Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.
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Tendencje relacji cen dla szynki i baleronu gotowanych, polgdwicy sopockiej i boczku
wedzonego przedstawiono na rysunku 2. Ceny detaliczne szynki wieprzowej gotowanej do
cen zywca wieprzowego w badanych latach charakteryzowaty si¢ tendencja spadkowa. Do
2010 r. cena detaliczna szynki byta 4-5-6,5 razy wyzsza od cen zywca. Od 2010 r. relacja
ta ksztattowata si¢ w zakresie od 4- do 6-krotno$ci. W przypadku baleronu do 2010 r. ceny
detaliczne byly 4-6 razy wyzsze niz ceny zywca, a od 2010 r. relacja cen ksztaltowata si¢
w przedziale 3,5-5. Do 2010 r. ceny detaliczne poledwicy sopockiej byty 5-8 razy wyzsze
od cen zywca wieprzowego, a w ostatnich 3 latach relacje te ksztaltowatly si¢ w przedziale
4-5,5-krotnosci. Ceny detaliczne boczku wedzonego w badanych latach rosty szybciej niz
ceny zywca. Do 2003 r. ceny boczku byly przecietnie wyzsze w granicach 2,4-4-krotnie od
cen zywca, a w ostatnich trzech latach relacje te ksztattowaty si¢ w zakresie 3-4,5-krotnie.
Dla szynki i baleronu gotowanego oraz polgdwicy sopockiej w latach 1997-2014 ceny
detaliczne zwigkszaty si¢ wolniej niz ceny skupu zywca, natomiast w przypadku boczku
wedzonego rozstep cenowy wyraznie si¢ zwigkszat.
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Oznaczenia: R —relacje cen detalicznych do cen Zywca wieprzowego, R7 — szynka
gotowana, R8 — baleron gotowany, R9 — polgdwica sopocka, R10 — boczek wedzony.

Rysunek 2. Tendencje relacji cen detalicznych uszlachetnionych produktow z wieprzowiny i cen
zywca w latach 1997-2014
Zrédto: jak narys. 1.

Tendencje relacji cen detalicznych produktow przetworzonych z wieprzowiny i zywca
przedstawiono na rysunku 3. Ceny detaliczne kietbasy: ,,Krakowskiej suchej” i ,,Mysliw-
skiej suchej” w latach 1997-2014 rosty nieznacznie szybciej niz ceny zywca wieprzowego.
Takie tempo zmian prowadzito do powigkszania si¢ rozstgpu cenowego.

Wzrost rozstgpu cenowego byl szczegdlnie widoczny w latach 1997-2007. Przy braku
tendencji wzrostu cen zywca ceny detaliczne kielbasy ,,Krakowskiej suchej” i ,,Mysliwskiej
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Oznaczenia: R — relacje cen detalicznych do cen zywca wieprzowego, R11 — kietbasa ,,Krakowska
sucha”, R12 — Kietbasa ,,Mysliwska sucha”, R13 — kietbasa ,,Torunska”, R14 — parowki
wieprzowe, R15 — mielonka wieprzowe, R16 — konserwa ,, Turystyczna” wieprzowa.

Rysunek 3. Tendencje relacji cen detalicznych przetworzonych produktow z wieprzowiny i cen
zywca w latach 1997-2014
Zrédto: jak narys. 1.

suchej” rosty przecigtnie w miesigcu o 0,3%. Na poczatku badanego okresu ceny kietbasy
»~Krakowskiej” byly 5,5-9 razy wyzsze niz ceny zywca i zmienity si¢ do 7,5-9,5 razy w
2007 r. Natomiast w przypadku kietbasy ,,Mysliwskiej suchej” relacje te wynosity odpo-
wiednio: 4,5-7,5 oraz 5-7,8 razy. Od 2008 r. mozna zaobserwowa¢ wzgledna stabilizacje
cen detalicznych tych kielbas oraz wzrost cen zywca. W wyniku takich zmian relacje
cenowe dla tych produktéw zmniejszyty si¢ do 6-8,5-krotnosci dla kietbasy ,,Krakow-
skiej” oraz 5-7,5-krotnosci kietbasy ,,Mysliwskiej”. Ogotem jednak w latach 1997-2014
rozstep cenowy dla kietbasy ,,Krakowskiej” byl wzglednie ustabilizowany, a dla kietbasy
»Mysliwskiej” powigkszat sig.

Wyraznie zwigkszat si¢ rozstep cenowy w przypadku parowek wieprzowych. Ich ceny
detaliczne rosty szybciej niz ceny zywca wieprzowego. Na poczatku badanego okresu
ceny detaliczne parowek byty 1,7-2,5 razy wyzsze od cen zywca, a w ostatnich 3 latach
relacja ta wynosita 2,5-3 razy.

Relacje cen detalicznych kietbasy ,, Torunskiej” i cen zywca pozostawaty w badanych
latach na wzglgdnie stalym poziomie. Ceny tej kietbasy byly przecigtnie 2,5-4 razy wyzsze
niz ceny zywca. Oznacza to brak tendencji do powigkszania si¢ lub zmniejszania rozstgpu
cenowego w latach 1997-2014. Podobnie wzgl¢dnie ustabilizowany poziom rozstepu ce-
nowego wystgpowat w przypadku mielonki wieprzowej. Ceny detaliczne byty przecigtnie
2,25-3,25 razy wyzsze od cen zyweca.
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Rozstep cenowy charakteryzowal si¢ tendencja malejaca dla konserwy ,, Turystycznej”
wieprzowej. Na poczatku badanego okresu cena detaliczna konserwy byta 0,75-1,5 razy
wyzsza od cen zywca, a w ostatnich 3 latach cena detaliczna konserwy ksztattowata si¢ w
zakresie 0,75-0,95 ceny zywca. Takie tendencje oznaczaja, ze w latach 1997-2014 cena
zywca wieprzowego zwigkszata si¢ szybciej niz cena detaliczna konserwy.

Przyczyny roznych tendencji w ksztaltowaniu si¢ rozstgpu cenowego analizowanych
produktow wynikaja z wielu czynnikéw. Mozna do nich zaliczy¢:

— zmiany struktury popytu na produkty Zywnosciowe,

— wzrastajace koszty przetworstwa i dystrybucji zywnosci,

— zrdznicowane tempo postepu technologicznego w réznych ogniwach,

— koncentracj¢ ludno$ci w osrodkach przemystowych,

— site rynkowg przedsigbiorstw w wielu ogniwach tancucha marketingowego,

— wazrastajaca liczbe ogniw posrednich w tancuchu marketingowym,

— wzrastajace wymogi w zakresie bezpieczenstwa i higieny zywnosci,

— wzrastajaca produktywnos¢ i polityke interwencji w rolnictwie,

—  procesy globalizacji,

— inne (np. wzrost ryzyka, polityka cen przedsigbiorstw) [Ritson 1977, Tracy 1997,

Stanko 1999, Cramer i in. 2001, Urban 2002].

Procesy rozwoju spoteczno-ekonomicznego wptywaja na wzorce konsumpcji, skut-
kujace wzrostem popytu na produkty bardziej przetworzone, gotowe do bezposredniego
spozycia. Powoduje to wzrost stopnia przetworzenia produktow rolnych i wzrost warto$ci
ustug przetworczych zawartych w produktach zywnosciowych. Jednoczesénie koncentracja
ludnosci w aglomeracjach wymaga odpowiedniej organizacji i dystrybucji zywnosci, np.
poprzez dostarczanie gotowych produktéw do spozycia. Zwigkszaja si¢ takze wymogi w
zakresie standardow jakosciowych, co powoduje zwigkszenie kosztéw przetworstwa. Przy
nasyconym rynku przedsigbiorstwa ponosza koszty reklamy, pokazow czy doradztwa.
Tworzone sa takze produkty o nowych walorach smakowych, zapachowych, wizualnych,
o dluzszym okresie przechowywania, co wymaga zuzycia surowcow przemystowych.

Wzrost produktywnosci rolnictwa sprzyja obnizce cen surowcow rolnych. Polityka
liberalizacji handlu moze prowadzi¢ do wolniejszego wzrostu cen surowcOw niz cen
detalicznych.

Waznym czynnikiem ksztattujacym rozstep jest ryzyko cenowe. Przetworcy surow-
cow, przedstawiciele ogniwa handlu hurtowego i detalicznego posiadajg okreslone zapasy
towarow, ktore moga by¢ wykorzystane w okreslonych terminach. Zmiennos¢ sytuacji
rynkowej zwicksza niepewnos¢ sprzedazy po okreslonych cenach. Powoduje to wzrost
ryzyka i zwigkszenie marz cenowych.

Pomimo roznokierunkowych zmian relacji cenowych dla réznych produktow zyw-
no$ciowych ogdlng prawidtowoscia jest powigkszanie si¢ rozstgpow cenowych. Rosnacy
popyt na produkty coraz bardziej przetworzone, o nowych wartosciach uzytkowych, goto-
wych do bezposredniej konsumpcji wymaga coraz wigcej réznych ustug marketingowych.
Ich realizacja wymaga dodatkowych naktadow i kosztow ponoszonych w przetworstwie
i handlu. Powoduje to, ze marze przetworcze i handlowe stajg si¢ gtdéwnym sktadnikiem
ceny detalicznej. Z powodu braku dostepnych danych empirycznych nie mozna w Polsce
poprawnie oszacowac struktury cen detalicznych dla produktéw z rynku wieprzowiny, a
tym samym i udziatu warto$ci zywca wieprzowego w cenach detalicznych. Dostepne dane
pozwalajg przedstawi¢ takie informacje dla USA (rys. 4.).
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Rysunek 4. Udzial warto$ci zywca w cenie detalicznej produktéw z wieprzowiny w USA
) w latach 1970-2014
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie USDA, ERS Meat Price Spreads. History — Pork.

Udziat warto$ci zywca w cenie detalicznej produktéw z wieprzowiny do 2000 r.
charakteryzowat si¢ tendencja spadkowa. W latach 1970-1980 przecigtny udziat wartosci
zywca w cenach detalicznych produktéw z wieprzowiny ksztaltowat si¢ na poziomie 54%.
W latach 1981-2000 odnotowano tendencje spadkowa do okoto 30% w 2000 r. Od 2001
r. udziat ten juz si¢ nie zmniejsza. Podobne prawidtowosci w ksztattowaniu si¢ rozstgpow
cenowych wystepowaly takze w innych krajach. Na przyktad w Finlandii udziat ten wynosit
w 1960 1. — 73%, w 1975 — 54%, 1985 1. — 36%, a w 1990 r. — 27% [Urban 2002, s. 34].
Podobne prawidtowosci wystepuja takze w Polsce.

Na rynku produktow zywnos$ciowych zwigksza si¢ stopien przetworzenia produktow
rolnych oraz nastepuje wzrost wartosci ushug przetworczych i innych. Skutkiem tych
procesOw jest zmniejszanie si¢ udzialu wartosci surowca rolniczego w cenie detalicznej
zywnosci. Takie kierunki zmian powoduja, ze dlugookresowy zwigzek migdzy cenami
surowcow rolniczych a cenami detalicznymi zywnosci jest coraz stabszy.

PODSUMOWANIE

Przedstawione tendencje relacji cen detalicznych wieprzowych produktow zywnoscio-
wych i1 zywca pozwalajg stwierdzié, ze rozstepy cenowe moga ksztattowacé si¢ réznokie-
runkowo. Sa produkty, dla ktérych zwigkszat si¢ rozstep cenowy. Dotyczyto to zeberek,
boczku wedzonego, parowek, migsa mielonego i kietbasy ,,Mysliwskiej suchej” oraz ndg
wieprzowych, a zmniejszat si¢ rozstep dla: schabu srodkowego, fopatki, szynki gotowane;j,
baleronu, poledwicy, watroby oraz konserwy ,, Turystycznej”, a wzglednie ustabilizowany
rozstep wystepowal w przypadku kietbas ,,Krakowskiej suchej”, ,,Torunskiej” i mielonki
wieprzowej. Wzrost popytu zywnosciowego na produkty coraz bardziej przetworzone
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wymaga zwickszenia zakresu ustug marketingowych. Powoduje to, ze marze przetworcze
i handlowe staja si¢ glownym sktadnikiem ceny detaliczne;.

Ocena zmian cen na rynku zywca wieprzowego pozwala wyodrebnic nie tylko tenden-
cje, ale takze inne elementy zmiennosci, do ktorych zaliczy¢ mozna wahania cykliczne 1
sezonowe. Ich wplyw na ceny detaliczne uwidacznia si¢ w krotkich i $rednich okresach i
wymaga oddzielnych badan.

LITERATURA

Baker Derek, 2003: The Danish food marketing chain: developments and Policy choice, Fodevate-
okonomisk Instytut, Repport, nr 154.

Cramer Gail L., Jensen Clarance W. 1991: Agricultural Economics and Agribusiness, John Wiley
& Sons, Inc. Fift Editio, New York, Chichester, Brisbane, Toronoto, Singapore.

Cramer Gail L., Jensen Clarance W., Southgate Douglas, 2000: Agricultural Economics and Agri-
business, John Wiley & Sons, Inc. Eighth Edition, New York, Chichester, Weinheim, Brisbane,
Singapore, Toronto.

Elitzak Howard, 1999: Food Cost Review, 1950-97, USDA, Economic Research Service, Agriculture
Economic Report, no. 780, June.

Figiel Szczepan, Rembisz Wtodzimierz, 2009: Przestanki wzrostu produkcji w sektorze rolno-spo-
zywezym — ujecie analityczne i empiryczne, IERIGZ-PIB, nr 169, Warszawa.

Figiel Szczepan, 2002: Cenowa efektywnos¢ rynku towarowego na przyktadzie zboz w Polsce, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn.

Gardner Bruce L. 1975: The Farm-Retail Price Speed in a Competitive Food Industry, “American
Journal of Agricultural Economics”, vol. 57, no. 3, August, s. 399-409.

Heijman Wilem, Krzyzanowska Zofia, Gedek Stanistaw, Kowalski Zbigniew, 1997: Ekonomika
rolnictwa, Zarys teorii, Fundacja Rozw6j SGGW, Warszawa.

Kuosmanen Timo, Niemi Jurki, 2009: What explains the widening gap between the retail and pro-
ducer prices of food? “Agricultural and Food Science”, vol. 18, s. 317-331.

Reed Albert J., Elitzak Howard, Wohlgenant Michael H. 2002: Retail Farm Price Margin and
Consumer Product Diversity, USDA, Economic Research Service, Technical Bulletin Number
1899, April.

Rembisz Wlodzimierz, 2007: Mikroekonomiczne podstawy wzrostu dochodow producentow rolnych,
VIZJA PRESS & IT, Warszawa.

Ritson Christopher, 1977: Agricultural Economics. Principles and Policy, Collins, 8 Grafton Street,
London WI.

Schnepf Randy, 2009: Farm — to Food Price Dynamics, Congressional Research Service, 7-5700,
May 29.

Stanko Stanistaw, 1999: Tendencje zmian cen produktow rolnych zywnosciowych w krajach go-

 spodarczo rozwinietych i w Polsce, ,,Roczniki Nauk Rolniczych. Seria G”, t. 88, z. 1, s. 7-20.

Swietlik Krystyna, 2004: Ceny zZywnosci w procesie rynkowych przemian polskiej gospodarki (1994-
2004), Studia i Monografie, IERiGZ-PIB, Warszawa, nr 141.

Tomek William G., Robinson Kenneth L. 2001: Kreowanie cen artykutow rolnych, PWN, Warszawa,
s. 158-177.

Tracy Michael, 1997: Polityka Rolno-zywnosciowa w gospodarce rynkowej, Centrum Edukacji i
Rozwoju Biznesu, Warszawa. ]

Urban Roman, 2002: Wartos¢ dodana i marze w przetworstwie gtownych produktow rolnych, IERIGZ,
Warszawa, Projekt badawczy nr 5, HO2C 070 21.

USDA, ERS Meat Price Spreads. History — Pork, [on-line], www.ers.usda.gov/data-products/price-
-spreads-from- farm-to-comsumer.aspx

Wohlgenant Michael K., Haidacher Ricard C. 1989: Retail to Farm Linkage for a Complete Demand
System of Food Commodities, USDA, Economic Research Sernice, Technical Bulletin Number
1775, December.

Wohlgenant Michael K. 2001: Marketing Margins: Empirical Analysis, [w] Handboock of Agricultural
Economics, Volume 1, Edited by B. Gardner and G. Rausser, Elsevier Science B.V.



56 ANETA MIKULA, STANISEAW STANKO

Aneta Mikuta, Stanistaw Stanko

LONG-TERM CHANGES IN PRICE RELATIONS IN THE MARKETING CHAIN OF PORK
IN POLAND

Summary

The paper presents trends in the price spread (marketing margin, price margin) on the example of the market
price of live pigs and sixteen retail market food products made from pork. The measure of the price spread was the
ratio of retail prices and the prices of pork in the long term (monthly data from the years 1997-2014). Increase
the price spread stated for such foods as ribs, smoked bacon, pork sausages, sausage “Mysliwska sucha”, minced
meat and legs. The downward trend in the price spread appeared for the middle loin, boneless pork - shoulder,
ham and cooked ham, loin “Sopocka” cooked, raw liver, and canned pork “Turystyczna”, and the relatively
stable price gap occurred in the case of sausage “Krakowska sucha”, sausage “Torunska” and luncheon meat.
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