ROCZNIKI NAUKOWE EKONOMII ROLNICTWA I ROZWOJU OBSZAROW WIEJSKICH, T. 101, z. 2, 2014

AKTYWNOSC TURYSTYCZNA MIESZKANCOW WSI
W KONTEKSCIE PRZEMIAN SPOLECZNO-GOSPODARCZYCH
- RZECZYWISTY I POTENCJALNY POPYT TURYSTYCZNY
MIESZKANCOW WSI

Agata Balinska

Katedra Ekonomiki Edukacji, Komunikowania i Doradztwa
Szkolty Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Kierownik katedry: dr hab. Krystyna Krzyzanowska, prof. SGGW

Stowa kluczowe: mieszkancy wsi, aktywnos¢ turystyczna, popyt potencjalny, czynniki popytu
turystycznego
Key words: rural residents, tourist activity, demand potential factors in tourism demand

Synopsis. Wartykule przedstawiono zagadnienia aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi.
Z badan wynika, ze udziat mieszkancow obszaréw wiejskich w turystyce jest nizszy od $redniej
krajowej. W artykule wykorzystano dane wtorne (metoda desk research) oraz wyniki whasnych badan
empirycznych przeprowadzonych wsérdéd mieszkancow trzech wsi (metoda sondazowa). Przepro-
wadzone badania wykazaty bogactwo i znaczne zréznicowanie determinant popytu turystycznego
oraz wskazaly na istnienie popytu potencjalnego na ustugi turystyczne wsrod mieszkancow wsi.

WSTEP

Zestawienie pojec ,turystyka” i ,,wies” zwykle kojarzy si¢ z turystycznym wykorzy-
staniem obszarow wiejskich lub z aktywizacja wsi poprzez turystyke. Niezwykle rzadko
prowadzone sg badania dotyczace aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi, ktore po-
zwalaja postrzega¢ wies jako osrodek emisyjny popytu turystycznego [Laciak 2004, Gorka
2010]. Réwniez w danych Eurostat brak jest oceny aktywnosci turystycznej w odniesieniu
do miejsca zamieszkania. Nalezy tez podkresli¢, ze w ciagu ostatnich 15 lat w Zzadnym
z pism wydawanych przez ELSEVIER nie opublikowano wynikéw badan dotyczacych
aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi. Niedostatek badan w tym zakresie zapewne
wynika z prze§wiadczenia, ze ludno$¢ wiejska z uwagi na specyfike pracy w rolnictwie
oraz poziom dochodow nie jest zainteresowana wyjazdami turystycznymi. Turystyka jest
zjawiskiem interdyscyplinarnym — rownoczes$nie ekonomicznym, spotecznym i przestrzen-
nym. Jak stwierdzit Krzysztof Przectawski [1997, s. 74-75], jest tez przejawem przemian
kulturowych, a nawet szerzej — przemian spotecznych. Zmiany w strukturze ludnosci
mieszkajacej na wsi, a co za tym idzie w poziomie dochoddéw pozwalajg postawié tezg,
ze ludno$¢ mieszkajaca na obszarach wiejskich, réwniez ludnos$¢ zwigzana z rolnictwem
moze kreowac i czesto kreuje popyt turystyczny.
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Celem opracowania jest poznanie aktywnosci turystycznej mieszkancow obszarow
wiejskich oraz determinant popytu turystycznego. Przyjete w badaniach problemy badawcze
zostaty sformutowane w formie nastepujacych pytan:

1) jak jest struktura wyjazdow turystycznych mieszkancow wsi?
2) jakie stymulatory i inhibitory wptywaja na popyt turystyczny mieszkancow wsi?
3) jaka jest wielko$¢ popytu potencjalnego mieszkancoéw wsi na ustugi biur podrézy?

Dla zrealizowania postawionego celu oraz uzyskania odpowiedzi na pytania badawcze
dokonano analizy danych wtérnych (metoda desk research), w tym opracowan staty-
stycznych i1 baz danych GUS oraz Instytutu Turystyki. Wykorzystujac metode sondazu,
przeprowadzono tez wlasne badania empiryczne wsrdd gospodarstw domowych w trzech
wybranych celowo wsiach. Proba badawcza zostata wytoniona przez losowanie systema-
tyczne. Lacznie badaniem obj¢to 96 gospodarstw domowych.

DETERMINANTY POPYTU TURYSTYCZNEGO

Popyt turystyczny definiowany jest zwykle jako wielko$¢ zapotrzebowania na produkty
turystyczne w danym czasie i przy danej cenie. Jak zauwazylta Teresa Skalska, w literaturze
przedmiotu podkresla si¢ konieczno$é rozréznienia pomigdzy popytem na podréze do
miejsca docelowego a popytem na konkretne zwigzane z turystyka produkty i ustugi (ustugi
noclegowe, gastronomiczne, sprzet sportowy czy fotograficzny) [Dziedzic, Skalska 2012,
s. 11]. Rozroznienie to jest istotne przy analizie determinant popytu. Na potrzeby analizy
przyjeto, ze popyt turystyczny jest wielkoscig zapotrzebowania na produkty (imprezy)
turystyczne w okreslonym czasie i po okreslonej cenie.

Interesujaca kategoria popytu jest popyt potencjalny, ktory jest pochodna potrzeb tury-
stycznych. Jak podkreslit Stanistaw Wodejko, pomimo ze ten rodzaj popytu nie wystepuje
na rynku, to nie wolno go lekcewazy¢, co wigcej jest to niedopuszczalne przy racjonal-
nym gospodarowaniu, szczegolnie w sytuacji rynku nabywcy i orientacji marketingowej
[Wodejko 1997, s. 49]. Glownym instrumentem pozwalajacym na przeksztalcenie popytu
potencjalnego w popyt efektywny sa dochody. Poza dochodami na popyt turystyczny
wplywa wiele czynnikow. Swiatowa Organizacja Turystyki (UN WTO) wyodrebnita ich
ponad 130, co utrudnia klasyfikacj¢ i prowadzi do pewnej umownosci w porzadkowaniu
[Niezgoda 2012a, s. 12]. UN WTO podzielita czynniki na trzy grupy, tj.:

— ekonomiczne: ogdlnogospodarcze, dochodowe, cenowe;

—  spoteczno-psychologiczne: demograficzne, industrializacyjne, urbanizacyjne, kultu-
ralne, motywacyjne, czas wolny;

— podazowe: polityka turystyczna, transport, baza noclegowa, organizatorzy podrozy

[Wodejko 1997, s. 62-76].

Z kolei Victor Middleton porzadkuje determinanty popytu turystycznego wydzielajac
grupy: ekonomiczne, demograficzne, geograficzne, postawy spoteczno-kulturowe, mo-
bilnos¢, regulacje rzadowe 1 media [Middleton 1996, s. 38]. NajczeSciej w publikacjach
naukowych poddawana jest analizie wybrana grupa czynnikow rozwoju popytu tury-
stycznego, tj.: ekonomiczne, demograficzne, geograficzne, prawno-polityczne, spotecz-
no-kulturowe, psychologiczne [Niezgoda 2012b, s. 34]. Ciekawa klasyfikacje czynnikow
rozwoju popytu turystycznego, uwzgledniajaca koncepcje wielu autorow, zaproponowaty
Agata Niemczyk i Renata Seweryn [2012, s. 93]. Dokonaty one podzialu determinant na
podazowe (produkt turystyczny, polityka turystyczna, podmioty podazy turystycznej) i
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popytowe, w tym subiektywne (potrzeby, motywy, emocje, postawy, styl zycia, osobo-
wos¢, $wiadomosc¢ ryzyka, cechy fizyczne jednostki takie jak sprawno$é fizyczna, budowa
ciata) i obiektywne: geograficzne, demograficzne, spoteczno-kulturowe, technologiczne,
makroekonomiczne (koniunktura gospodarcza, kursy walut, inflacja, globalizacja, procesy
integracyjne), mikroekonomiczne (dochody, kredyty, oszczednosci, ceny).

Podmioty podazy turystycznej to przede wszystkim biura podrdzy i obiekty noclegowe,
ktore poprzez intensywna dziatalno$¢ marketingowa daza do wykreowania i zintensyfi-
kowania popytu na wtasne ustugi. Coraz cze¢sciej informacje o imprezach turystycznych,
destynacjach lub pojedynczych obiektach noclegowych pozyskiwane sg przez turystow z
internetu. Prasa, katalogi, radio, reklama outdoorowa staja si¢ dodatkowymi, towarzyszacymi
internetowi kanatami promocji. Powszechne wykorzystanie internetu jest szczegdlnie wazne
w sytuacji, gdy turysci rekrutuja si¢ spoza duzych osrodkéw miejskich i nie maja mozliwosci
bezposredniego kontaktu z pracownikami biur podrézy lub z innymi formami promocji.

Bez wzgledu na przyjeta klasyfikacj¢ omawiane czynniki moga mie¢ charakter sty-
mulujacy lub ograniczajacy. W tym drugim przypadku nazywane sg barierami lub inhibi-
torami rozwoju turystyki. W dalszej czesci opracowania odwotano si¢ do roli wybranych
determinant zgodnych z podziatlem zaproponowanym przez A. Niemczyk i R. Seweryn.
Przywotane w teks$cie inne sposoby porzadkowania miaty pokaza¢ ztozonos$¢ i niejedno-
znaczno$¢ typologii czynnikéw popytu turystycznego.

WIES JAKO OBSZAR EMISYJNY POPYTU TURYSTYCZNEGO

Obszary wiejskie stanowia 93,4% powierzchni kraju i zamieszkuje je 31,8% ludnosci.

Z danych GUS wynika, ze udzial mieszkancow wsi bgdzie si¢ stopniowo powickszat, aby

w 2030 r. osiagnaé poziom 42,6% [www.witrynawiejska.pl, dostep 24.03.2014]. Wies jako

miejsce pracy i zycia znacznej czesci spolteczenstwa jest przedmiotem zainteresowan przed-

stawicieli roznych dyscyplin naukowych. W licznych publikacjach podawane sg zmiany,

ktére zachodza na polskiej wsi, tj. [ Potencjal obszarow. .. 2013, Wilkin, Nurzynska 2012]:

— dezagraryzacja — okoto 60% ludnoS$ci wiejskiej nie ma zadnego zwiazku z produkcja
rolnicza 1 uzytkowaniem ziemi rolniczej; zatrudnienie w rolnictwie ma tendencj¢
spadkowa, cho¢ poziom 12,8% jest nadal do$¢ wysoki w poréwnaniu z innymi krajami
Unii Europejskiej (UE);

— zmiana w strukturze gospodarstw rolnych majaca odzwierciedlenie w $redniej wiel-
kosci gospodarstw rolnych (10 ha);

—  pomimo wzrostu poziomu dochoddéw w rolnictwie po akcesji do UE (w latach 2004-
2010 byly dwukrotnie wyzsze niz przed akcesja) zwigzanego z doplatami (dotacje
stanowig 50% dochoddow rolnikow), wydolne ekonomicznie sa gospodarstwa znacznie
wigksze od $redniej krajowej;

— zblizona do miast sytuacja demograficzna — dzietnos$c¢, wiek, w ktoérym kobiety decy-
duja si¢ rodzi¢ dzieci, dlugos¢ zycia, ale wyzsze niz w miescie zagrozenie ubostwem
i wykluczeniem spotecznym (mimo silniejszych wiezi spotecznych) oraz niewielki
udziat dzieci w wychowaniu przedszkolnym,;

— poprawa poziomu wyksztatcenia mieszkancéw wsi (cho¢ nadal udziat 0séb z wy-
ksztalceniem wyzszym jest trzykrotnie nizszy niz w miescie) oraz wigksza dbatos¢ o
ochrong $rodowiska naturalnego;

—  wsie, zwlaszcza te polozone w poblizu duzych miast, stajg si¢ atrakcyjnym miejscem
zamieszkania dla ludnosci pracujacej w tych miastach. Jak zauwazyli uczestnicy debaty
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publicznej Wies przestaje by¢ ,, gorszym swiatem” i pod wieloma wzgledami staje sie

Swiatem atrakcyjnym. Az 50% mitodziezy wiejskiej i 13% miodziezy miejskiej deklaruje

cheé zamieszkania na wsi [Potencjal obszarow... 2013, s. 12].

Determinanty popytu turystycznego koresponduja w duzym stopniu z wymienionymi
powyzej zmianami, jakie zachodza na polskiej wsi. Do gtéwnych determinant popytu tury-
stycznego nalezg potrzeby turystyczne, mieszczace si¢ w obszarze potrzeb poznawczych,
zdrowotnych, religijnych (nie sa to raczej klasyczne potrzeby wypoczynkowe sktaniajgce
do poszukiwania ciszy, spokoju, kontaktu z przyroda). Wazna rolg¢ w zyciu spotecznym, w
tym w aktywizacji popytu turystycznego, pelni rozwdj internetu (co piaty turysta kupuje
ushugi turystyczne za posrednictwem sieci), ktory na wsi jest znacznie wolniejszy niz w
miescie. Tylko 45,5% mieszkancow wsi ma komputer z dostgpem szerokopasmowym,
podczas gdy w miescie wskaznik ten wynosi 55,7% [Budzety gospodarstw... 2013, s.55].
W lepszej sytuacji sg osoby pracujace poza rolnictwem i majgce mozliwo$¢ skorzystania
z internetu w pracy. Sam fakt dostgpnosci do internetu nie §wiadczy jednak o korzystaniu
z niego (tylko 40% rolnikow korzysta z internetu). Czesto gtdwna przeszkods jest brak
komputerow lub niedostateczny poziom wiedzy w zakresie korzystania z nich [Inglot-Brzek
2011, s. 374-385]. Z punktu widzenia stymulowania popytu turystycznego internet odgrywa
istotna role polegajaca z jednej strony na rozbudzaniu potrzeb turystycznych i dostarczaniu
informacji o mozliwosci zaspokajania tych potrzeb, z drugiej dzigki mozliwosci zakupu
na odleglo$¢ zmniejsza dystans pomiedzy biurem podrozy a klientem.

Niewatpliwie stymulacja popytu turystycznego zajmuja si¢ rowniez biura podrozy.
Korzysci wynikajacych z korzystania z ushug biur podrézy jest duzo i sa one czg¢sto ana-
lizowane w literaturze naukowej [Kachniewska 2011, s. 239-258, Konieczna-Domanska
2008]. Przede wszystkim takie jednostki zdejmuja z uczestnika wyjazdu ciezar planowa-
nia wyjazdu oraz ryzyko ztego potaczenia poszczegoélnych elementow w jeden pakiet.
Tymczasem zainteresowanie ustugami biur podrdzy jest raczej niewielkie. Ich udziat w
organizacji wyjazdéw krajowych byt w 2012 r. na poziomie 1,5%, a zagranicznych 23,5%
(w tym catkowita organizacja przez biuro podrozy 20%) [Podroze Polakow... 2014, s. 3-5].

Doswiadczenia historyczne, co podkreslit Andrzej Anszperger [2012, s. 17] wskazuja, ze
aktywno$¢ turystyczna osob zalezy w duzym stopniu od pozycji spoleczno-ekonomiczne;.
Jak zaznaczyt Wiestaw Alejziak [2007, s. 60] w krajach wysoko rozwinigtych aktywnos¢
turystyczna stanowi wazny element konsumpcji oraz swoisty wyznacznik nowoczesnosci
i dobrobytu spoteczenstwa, w krajach rozwijajacych si¢ uznawana jest za jedng z najlep-
szych opcji rozwojowych, poniewaz moze korzystnie stymulowac rozwdj ekonomiczny,
spoteczny i kulturalny. Poziom i jako$¢ zycia mieszkancoéw wsi jest przedmiotem licznych
opracowan, niestety zagadnienia udzialu mieszkancow wsi w turystyce nie s3 w nich poru-
szane [Murawska 2012, s. 169-180, Jakos¢ zycia... www.stat.gov.pl, dostep 19.03.2013].

Poza wspominang dezagraryzacja, jednym z gtéwnych czynnikow rozwoju turystyki
jest poziom dochodéw. W 2011 roku wysokos$¢ dochodu rozporzadzalnego plasowata
si¢ na poziomie 975 zl na osobe w gospodarstwie domowym na wsi i 1384 zI w miescie
[Sytuacja spoleczno-demograficzna... 2013, s. 24-30]. Za relatywnie nizszymi dochoda-
mi idzie poziom wydatkow. Przecigtne miesieczne wydatki na osob¢ na towary i ustugi
konsumpcyjne plasowaly si¢ w 2011 r. na poziomie 1083 zI w miastach i 793 zt na wsi
[Sytuacja spoleczno-demograficzna... 2013, s. 24-30]. Z punktu widzenia obszaru badan
w strukturze tych wydatkow nalezy zwroci¢ uwage na dwie pozycje, tj. restauracje i hotele
oraz rekreacje i kulture. W miastach poziom tych wydatkéw wynosit odpowiednio 32 zt
1 100 zt, a na wsi— 12 zt 1 52 zt [Sytuacja spoleczno-demograficzna... 2013, s. 24-30].
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Aktywnos¢ turystyczna mieszkancow wsi jest stymulowana dzigki inicjatywom w
ramach tzw. funduszy soleckich [Fundusz solecki... http://siecobywatelska.pl, dostep
15.03.2014]. Zostaty one wprowadzone w 2009 r. i stuzg poprawie jakosci zycia. Zgodnie
z artykutem 1 ust. 3 Ustawy o funduszu soleckim: $rodki funduszu przeznacza si¢ na reali-
zacj¢ przedsiewzigC, ktore [...] sq zadaniami wlasnymi gminy, stuzg poprawie warunkow
zycia mieszkancow i sq zgodne ze strategiq rozwoju gminy [Dz.U. 2010.217.1427 ze zm.].
W niektorych sotectwach z tych srodkoéw sa pokrywane koszty wyjazdow turystycznych,
czesto do pobliskich miast w celu uczestniczenia w imprezach kulturalnych'.

Na rozwdj popytu turystycznego wpltywa wyposazenie rodzin w $rodki transportu.
Samochdd stat sie dostepnym i popularnym $rodkiem transportu?, wykorzystywanym
chetnie w wyjazdach turystycznych. W 2013 r. skorzystato z niego 75,5% uczestnikow
wyjazdow dtugookresowych, 74% krotkookresowych i 35,4% zagranicznych.

Istotny wptyw na aktywnos$¢ turystyczng ma réwniez religijno$¢ mieszkancow wsi,
ktéra przektada si¢ na udziat w zorganizowanych lub indywidualnych pielgrzymkach do
miejsc kultu religijnego. Wyjazdy tego typu sg organizowane cze¢sto przez biura podrozy (w
Centralnym Rejestrze Organizatoréow i Posrednikow Turystycznych jest kilka katolickich
biur podrozy). Dotyczy to jednak srodowisk miejskich. Na wsi z uwagi na oddalenie od
biur podrdézy oraz poziom zamoznos$ci potencjalnych pielgrzymdw, role inicjatora i orga-
nizatora petni ksigdz. Dotyczy to rowniez wyjazdow kolonijnych dla dzieci i mtodziezy?.

Biorac pod uwage, ze wyjazdy w celu odwiedzin rodziny i znajomych, zgodnie z me-
todologia UN WTO, klasyfikowane sg jako wyjazdy turystyczne, to do czynnikow rozwoju
turystyki nalezy dotgczy¢ migracje ludnosci wiejskiej (gtdéwnie os6b mtodych) do miast lub
za granic¢. Z danych GUS wynika, ze najbardziej popularnym kierunkiem emigracji jest
Wielka Brytania (30% polskich emigrantow). Gtéwna przyczyna emigracji mieszkancow
wsi to praca (77,1%, dla porownania w miescie 70,4%), nastgpnie sprawy rodzinne (15,2%)
i edukacja (3,6%) [Migracje zagraniczne. .. 2013, s. 51-54]. Osiedlanie si¢ czlonkéw rodzi-
ny w miastach lub za granica wptywa na wzrost liczby wyjazdéw w celu ich odwiedzenia.
Dla przyktadu liczba Polakéw wyjezdzajacych turystycznie do Wielkiej Brytanii wzrosta
z 0,3 mln w 2005 1. [Krajowe i zagraniczne... 2008, s. 4] do 1,2 mln w 2013 r. [Podroze
Polakow... 2014, s. 8]. Nalezy zaznaczy¢, ze co czwarta osoba wyjezdzajaca w 2013 r. do
Wielkiej Brytanii jako glowny cel wskazywata wtasnie odwiedziny krewnych i znajomych.

Istotnym czynnikiem wptywajacym na aktywno$¢ turystyczng jest wiek. Najbardziej
aktywne turystycznie sg mlode osoby, tj. do 29. roku zycia. Dotyczy to rowniez miesz-
kancoéw wsi, co w badaniach potwierdzita Jowita Gorka [2010, s. 91-102]. Z jej badan
wynika, ze determinantg aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi jest rowniez ptec.
Bardziej aktywne turystycznie sa kobiety, ktore w wigkszym stopniu niz m¢zezyzni sg
zainteresowane wyjazdami o charakterze edukacyjnym i religijnym.

Przytoczone czynniki rozwoju popytu turystycznego pokazuja, z jak ztozong i wraz-
liwa kategorig rynkowa mamy do czynienia. Wiele determinant popytu turystycznego ma
charakter uniwersalny. Sg tez takie, ktére odnosza si¢ przede wszystkim do mieszkancow
wsi, co podnosi atrakcyjnos¢ badan.

' Na realizacj¢ zadan w 2010 r. przeznaczono 43 823 tys. zt, w 2011 r. — 51 172 tys. zt, w 2012 r. — 58 341
tys. zt [http://mac.gov.pl/projekty/fundusz-solecki-nowelizacja/opis-projektu-dostep. 06.06.2014].
Zgodnie z raportem PZPM w 2010 r. bylo w Polsce zarejestrowanych 17,2 mIn samochodow osobowych.
[http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/mot_2.pdf].

Praktyka ta jest w sprzecznos$ci z prawem dotyczacym organizacji imprez turystycznych i okreslana jest
w prasie branzowej mianem nieuczciwej konkurencji [http://www.tur-info.pl/p/ak id,38369,kolonia,biuro
_podrozy,parafia,pit,szara_strefa,organizator _turystyki,grzegorz.html — dostep 30.03.2014].
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AKTYWNOSC TURYSTYCZNA MIESZKANCOW WSI W SWIETLE BADAN
STATYSTYCZNYCH

Aktywnos¢ turystyczna mieszkancéw wsi od 2007 r. utrzymuje si¢ na zblizonym po-
ziomie. Udziat 0s6b — mieszkancoéw wsi uczestniczacych w wyjazdach krajowych (dtugo- i
krotkookresowych) wynosit 17-19%. Wyrazny wzrost udzialu wyjezdzajacych turystycznie
mieszkancow wsi odnotowano w 2012 r., gdy w wyjazdach krétkookresowych wzigto
udziat 28%, a dlugookresowych 25% mieszkancoéw wsi. Zdecydowanie mniejsza byta
aktywnos$¢ w zakresie wyjazdow zagranicznych. Szczegélowe informacje o aktywnosci
turystycznej mieszkancow wsi w latach 2007-2012 zestawiono w tabeli 1.

Przy bardziej szczegotowej charakterystyce wynikow badan mozna zauwazy¢, iz
prawie w kazdym wariancie wymiaru i kierunku wyjazdu udzial mieszkancow wsi w
aktywnosci turystycznej jest nizszy od Sredniej krajowej (tab. 2.). Wigkszy wsrod miesz-
kancoéw wsi niz Srednio w kraju jest, niestety, udziat osob biernych turystycznie. Powody
nieuczestniczenia Polakoéw w wyjazdach turystycznych nie sg analizowane w odniesieniu
do miejsca ich zamieszkania. Warto jednak zaznaczy¢, ze tylko 5% respondentdw repre-
zentacyjnej proby mieszkancow Polski jako przyczyne podato koniecznos¢ nadzorowania
gospodarstwa rolnego, podczas gdy dzigki doborowi losowo-kwotowemu udziat miesz-
kancow wsi w probie wynosit 38%.

Cele wyjazdow nie odbiegaja w znacznym stopniu od $redniej krajowej, co obrazuje
tabela 3. Najwicksza dysproporcja wystepuje w odniesieniu do wiodacych celéw wyjaz-

Tabela 1. Aktywno$¢ turystyczna mieszkancow wsi w latach 2007-2012

Rodzaj wyjazdow Udziat mieszkancow wsi w wyjazdach w roku [%]

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Krajowe — dlugookresowe 18 18 18 17 17 25
Krajowe — krotkookresowe 19 17 19 18 19 28
Zagraniczne 9 11 12 9 11 11

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [Laciak 2013, s. 25-45,63-77].

Tabela 2. Aktywnos¢ turystyczna mieszkancow wsi w zaleznosci od kierunku i dlugosci wyjazdu i
poréwnanie do $redniej krajowej w 2012 roku

Rodzaj wyjazdu Udziat osob
wyjezdzajacych [%]
$rednia mieszkancy
krajowa wsi
Wyjazd krajowy lub zagraniczny z minimum jednym noclegiem 51,2 43,6
Wyjazd krajowy z minimum jednym noclegiem 42,6 38,4
Wyjazd krajowy na minimum 5 dni 29,0 24,8
Wyjazd krajowy na 2-4 dni 30,4 28,3
Wyjazd zagraniczny z minimum jednym noclegiem 16,0 11,2
Wyjazd zagraniczny na minimum 5 dni 13,0 8,6
Wyjazd zagraniczny na 2-4 dni 4,0 4,2
Nie wyjezdzatem 48,8 56,4

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie [Laciak 2013, s. 25-45,63-77].
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Tabela 3. Cele wyjazdow turystycznych mieszkancow wsi w zalezno$ci od dlugosci w odniesieniu
do $redniej krajowe;j

Rodzaj celu wyjazdu Udziat [%)]
dtugookresowe krétkookresowe
ogdtem mieszkancy ogotem mieszkancy

wsi wsi
Turystyczno-wypoczynkowy 62,6 66,0 37,1 34,1
Odwiedziny u krewnych i 30,1 32,1 59,5 70,7
znajomych
Stuzbowy 7,4 5,7 6,9 4,9
Zdrowotny 8,6 9.4 - -
Religijny 1,2 - 2,6 2,4
Inny 1,8 - 4,3 -

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie [Laciak 2013, s. 29-42].

dow krotkookresowych. Dla siedmiu na dziesieciu badanych mieszkancoéw wsi gldéwnym
celem byly odwiedziny u krewnych i znajomych, podczas gdy $rednia krajowa wynosita
sze$ciu na dziesigciu badanych.

STRUKTURA POPYTU TURYSTYCZNEGO MIESZKANCOW BADANYCH
WSIL. POTENCJALNY POPYT TURYSTYCZNY MIESZKANCOW WSI. WYNIKI
WLASNYCH BADAN EMPIRYCZNYCH

CHARAKTERYSTYKA OBSZARU BADAN

Do badan empirycznych z wykorzystaniem techniki wywiadu wybrano mieszkancow
trzech wsi, tj. Owczarni (gmina Brwindw, powiat pruszkowski, wojewo6dztwo mazowiec-
kie), Olszowej Woli (gmina Sadkowice, powiat rawski, wojewoddztwo todzkie), Mostkowo
(gmina Lukta, powiat ostrodzki, wojewddztwo warminsko-mazurskie). Potozenie wsi
wplywa na kierunek jej rozwoju oraz na gtoéwne zrodla utrzymania mieszkancow. Z uwa-
gi na to, ze aktywnos¢ turystyczna ma najczesciej charakter rodzinny, badaniami objgto
po 24 gospodarstwa domowe we wsiach Owczarnia i Mostkowo oraz 48 gospodarstw
domowych w Olszowej Woli. Badaniami objeto tacznie 96 gospodarstw domowych, co
stanowito 21,3% mieszkancoéw badanych wsi‘. Z uwagi na potozenie i dobra dostgpnosé
komunikacyjng do Warszawy (drogows i kolejowa) wies Owczarnia stanowi ,,zaplecze
sypialniane” dla Warszawy i podlega intensywnej urbanizacji. Podobna sytuacja wystepuje
we wsi Mostkowo, ktérej mieszkancy najczesciej dojezdzaja do pracy w Olsztynie. Cha-
rakter wsi rolniczej zachowata Olszowa Wola. Glownym kierunkiem produkcji rolniczej
jest sadownictwo 1 ogrodnictwo.

Pomimo tego, ze badaniami objete byly gospodarstwa domowe, odpowiedzi udzielata
jedna osoba i w 56,3% byla to kobieta. Przedzial wiekowy respondentow byt zroznicowany.

4

Wywiady zostaly przeprowadzone przez Sylwi¢ Glazewska, studentke kierunku Turystyka i Rekreacja. W
badaniach celowo nie uwzgledniono klasycznej wsi rolniczej, cho¢ badania tego typu byty prowadzone
przez autorke, ale innym narz¢dziem badawczym.
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Najwigkszy udziat (po 22,9%) stanowity osoby w przedziatach wiekowych 21-30, 31-40
oraz 51-60 lat. Nastgpnie w wiecku powyzej 60 lat — 14,6%, 41-50 lat — 12,5% oraz do 21.
roku zycia —4,2%. Zr6éznicowany byt rowniez poziom wyksztalcenia respondentow, tj. na
poziom podstawowy wskazato 22,9%, zasadniczy zawodowy — 27,1%, $redni — 29,2%,
wyzszy 20,8%. Najwigksza czg$¢ respondentdw pracowata poza rolnictwem (52,1%), a co
trzeci utrzymywat si¢ z produkcji rolniczej (35,4%). Dla co dziesiatego (10,4%) glownym
zrodtem utrzymania byty $§wiadczenia emerytalne, a tylko 2,1% wskazat na produkcje
zwierzeca. Wszyscy badani mieszkancy Owczarni, Mostkowa oraz co czwarty respondent
z Olszowej Woli jako glowne zrodto dochodu w gospodarstwie domowym podali zrédta
pozarolnicze, co wynika z potozenia poszczegolnych wsi.

AKTYWNOSC TURYSTYCZNA RESPONDENTOW

Przedmiotem zainteresowan badawczych jest popyt potencjalny na ustugi turystyczne.
Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow (93,7%) zadeklarowata che¢ uprawiania turysty-
ki. Preferencje respondentow byty jednak zréznicowane pod wzgledem okresu wyjazdu.
Wskazali oni na:

—  grudzien 27,1%,

— lipiec 20,8%,
— sierpien 18,8%,
—  wrzesien 14,6%,
— styczen 6,3%,

— calyrok 6,3%,
—  wogole 6,3%.

Preferowanym przez respondentdow okresem wyjazdu byt grudzien, na ktory wska-
zywali przede wszystkim respondenci deklarujacy rolnicze zrédla utrzymania (90%
preferujacych wyjazdy w grudniu).

Przedmiotem zainteresowan badawczych byta réwniez preferowana przez respon-
dentow dtugos¢ wyjazdu. Wyjazd na 2-3 dni wskazato 10,4% respondentéw, wyjazd na
4-7 dni — 32,2% respondentow, wyjazd na 7-14 dni — 47,9%, za$ wyjazd powyzej 14 dni
— tylko 4,2% (6,3% respondentdw nie zgtaszato chegci wyjazdu w ogdle). Niemal poto-
wa respondentéw najchetniej wybrataby sie na kilkunastodniowe wakacje. W grupie tej
przewazaty osoby z pozarolniczym zrédlem utrzymania (50% tej grupy wybratoby taka
dhugos¢ wyjazdu). Z wyjazdoéw najkrétszych, tj. 2-, 3-dniowych, najchgtniej skorzystaliby
respondenci utrzymujacy si¢ ze zrodet rolniczych (co piata osoba z tej grupy).

Przeksztatcenie si¢ popytu potencjalnego w popyt rzeczywisty zalezy przede wszystkim
od mozliwos$ci finansowych potencjalnych turystow, tj. od akceptowanej wysokosci wydat-
ku turystycznego. Udziat respondentow, ktorzy deklarowali okreslong kwotg wydatku na
jedna osobg na siedmiodniowy wyjazd turystyczny przedstawiono w tabeli 4. Co czwarty
respondent gotow byt zaptaci¢ za siedmiodniowy wyjazd turystyczny nie wigcej niz 500 zt.
Respondenci utrzymujacy si¢ ze zrodel pozarolniczych wskazywali przede wszystkim na
kwote 501-800 zt.

Stymulujaco na popyt turystyczny wptywaja walory obszardéw recepcji turystyczne;j.
Dlatego przedmiotem badan byta destynacja, do ktdrej chcieliby turystycznie wyjechaé
respondenci. Preferowany przez respondentow kierunek wyjazdow turystycznych to:
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Tabela 4. Zrodto utrzymania a deklarowana wysoko$é wydatku turystycznego

Wysoko$¢ wydatku Zrodto utrzymania — udziat [%)]
[zl/osobe/tydzie] rolnicze pozarolnicze $rednio
do 500 10,4 31,3 25,0
501-800 334 0 12,5
801-1000 10,4 8,3 9.3
1001-1500 4,2 0 1,6
Powyzej 1500 22,9 8,3 12,5
Trudno powiedzie¢ 18,7 47,9 27,1

Zrodto: badania wiasne.

— Polska 31,3% respondentow,
—  Wiochy 14,6%,

— Hiszpania 10,4%,

— dookola swiata 6,3%,

— Egipt 6,3%,

—  Cypr 4,2%,

— Francja 4.2%,

—  Tunezja 4.2%,

—  Kenia 4.2%,

— inne 12,6%.

Niemal co trzeci respondent zadeklarowat che¢ spedzenia urlopu w Polsce. Wsrod
preferowanych kierunkéw wyjazdow zagranicznych znalazty si¢ typowo urlopowe de-
stynacje, ktore kojarza si¢ z morzem i stonicem. Sa to rowniez destynacje bardzo czgsto
uwzgledniane w ofertach biur podrozy.

Z uwagi na to, ze jedna z determinant popytu turystycznego jest rozwoj sektora biur
podroézy oraz ze wzglgdu na znaczne zainteresowanie respondentow wyjazdami zagranicz-
nymi zbadano doswiadczenia oraz zainteresowanie respondentow ofertami biur podrdzy.
Odpowiedzi respondentéw byly nastepujace:

— nie korzystatem z ustug biura podrozy 77,1%,
—  korzystatem z ustug biura podrozy 22.,9%,
— interesuj¢ si¢ wyjazdami z biurem podrozy 54,2%,

— nie interesuj¢ si¢ wyjazdami z biurem podrézy — 45,8%.

Niemal co czwarty respondent przynajmniej raz w zyciu korzystat z ofert biur podrozy, co
jest wynikiem bardzo dobrym w poréwnaniu do $redniej krajowej. Przedmiotem obrotu w biu-
rach podrozy sa imprezy turystyczne, ktore mozna kupic¢ rowniez na odlegtos¢. Z posrednictwa
internetu skorzystato tylko 20% respondentéw korzystajacych z ofert biur podrézy i byly to
przede wszystkim osoby z wyksztalceniem wyzszym. Co ciekawe, tylko co drugi respondent
wiedzial, gdzie w okolicy znajduje si¢ biuro podrozy, a tylko 2 osoby potrafity podaé jego nazwe.

Prezentowane wyniki badan, cho¢ nie moga stanowi¢ podstawy do uogolnien, to
pozwalaja na uchwycenie pewnych tendencji w zakresie destynacji, dtugosci wyjazdu,
wysokosci wydatku turystycznego czy stosunku do ofert biur podrdzy. Niestety, niezwykle
skromny zakres badan w zakresie aktywnos$ci turystycznej mieszkancow wsi, a szczeg6lnie
popytu potencjalnego, i roznice metodyczne w tych badaniach nie pozwalajg na tworzenie
poréwnan, ktore moglyby dostarczyé ciekawych wnioskow.
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PODSUMOWANIE

Zmiany na polskiej wsi, a przede wszystkim wzrost poziomu wyksztatcenia, wzrost
poziomu dochodéw i dezagraryzacja wptywaja na zmiany w strukturze konsumpcji.
Udziat mieszkancéw w turystyce jest mniejszy od S$redniej krajowej. Jak zauwazyt
W. Alejziak [2007, s. 62] poziom i charakter aktywnosci turystycznej w wigkszym stopniu
Jjest wyznacznikiem zroznicowania spolecznego niz jego przyczyng. Analiza wybranych
czynnikow popytu turystycznego wskazuje, ze obok determinant natury ogélnej, jak poziom
dochodéw czy czas wolny, na popyt turystyczny mieszkancow wsi w duzym stopniu wptyw
maja czynniki typowe dla obszarow wiejskich. Co wigcej, nawet uniwersalne czynniki
typu potrzeby turystyczne majg inny wymiar w przypadku mieszkancéw wsi niz miast.

Dokonujace si¢ na polskiej wsi zmiany pozwalaja przypuszczac, ze aktywnos¢ tury-
styczna jej mieszkancow bedzie rosta. Dotyczy to réwniez ludno$ci zatrudnionej w rolnic-
twie. Bedzie tez rosto zapotrzebowanie na gotowe oferty biur podrézy, pod warunkiem,
ze beda korespondowaty z popytem potencjalnym zgtaszanym przez mieszkancow wsi.
Dlatego istnieje potrzeba badan w tym zakresie. Zaprezentowane wyniki wtasnych badan
empirycznych stanowiag pewien eksperyment badawczy, ktory mial na celu weryfikacje
stusznoéci badan w tym obszarze. Pomimo tego, ze uzyskane wyniki nie stanowig podsta-
wy do formutowania uogdlnien, to dostarczaja wskazoéwek dla dalszych badan. Pokazuja
wystgpowanie popytu potencjalnego na ustugi turystyczne, w tym na ustugi biur podrézy.
Co ciekawe, respondenci che¢tnie wyjezdzaliby z biurami podrozy réwniez po Polsce, co
mogtoby poprawic¢ funkcjonowanie tego sektora rynku turystycznego. Niewatpliwie na
ograniczenie popytu turystycznego obok czynnikdéw oczywistych, jak charakter pracy, po-
ziom dochoddw, mentalnos$¢, system wartosci czy wolne od obcigzen ekologicznych miejsce
zamieszkania, wptywa staba dostepno$¢ do oferty turystycznej, ktora jest skorelowana z
fizyczna odlegtoscia od biur podrozy oraz mniejszym niz w miescie dostepem do internetu.
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Agata Balinska

TOURIST ACTIVITY IN THE CONTEXT OF THE RURAL POPULATION
SOCIO-ECONOMIC TRANSFORMATION — ACTUAL AND POTENTIAL TOURIST DEMAND
OF RURAL RESIDENTS

Summary

The article presents the issues of tourist activity in the rural population. Research shows that the share of
rural population in tourism is lower than the national average. The article uses secondary data (desk research
method) and the results of their empirical research conducted among residents of three villages (by a probing
method). The study showed significant differences in wealth and determinants of tourist demand, and pointed to
the existence of potential demand for tourism services among the rural population.

Adres do korespondencji:

Dr Agata Balinska

Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego, Wydziat Nauk Ekonomicznych
Katedra Ekonomiki Edukacji, Komunikowania i Doradztwa

ul. Nowoursynowska 166, 02-787 Warszawa

email: agata_balinska@sggw.pl



